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TOM FORD EYEWEAR 
POUR PUBLICATION IMMÉDIATE 

COLLECTION TOM FORD EYEWEAR PRINTEMPS/ÉTÉ 2020 

La nouvelle collection de lunettes Tom Ford Printemps/Été 2020 présente des formes bien dessinées et des silhouettes 

oversized inspirées des années 1950 et 1970. Les modèles s’affirment dans des combinaisons d’une variété́ de matériaux 

précieux qui créent des designs uniques évoquant immédiatement la marque. Les styles présentent des détails et des concepts 

emblématiques, tels que le logo « T » métallique sur la face de la monture et la forme infinie. Avec les nouveaux verres Blue  

Block, les lunettes prêtes à porter répondent aux besoins de ceux qui veulent compléter leur look avec un accessoire d’un 

grand impact mais qui n’ont pas besoin de verres correcteurs.  

MONTURES SOLAIRES  

 

 

 

 

 

 

 

FT0733 - GINO (370€) 

Ce modèle en acétate carré est doté́ d’un insert métallique spécial sur le spoiler latéral et du logo « T » emblématique en métal 

sur la face.  

 

FT0761 - STEVIE (350€) 

Ce modèle rond présente le détail infini emblématique sur la face, tandis qu’une fine barre métallique court sur la partie 

supérieure et sur les branches. Le logo « T » en métal sur les branches et les embouts en acétate complètent le modèle.  

 

FT0764 - SABRINA (250€) 

Dotées d’une élégance vintage, ces montures carrées en acétate arborent le logo « T » emblématique sur la face dans des 

colorations transparentes.  

 

FT0765 - ROSE (270€) 

Ce large modèle rond d’inspiration vintage est fabriqué en acétate avec le logo « T » emblématique ornant la face.  

 

FT0767 - TALLULAH (320€) 

Une combinaison unique de matériaux compose ce modèle en forme de papillon, embelli par la face en acétate et les 

charnières métalliques qui forment le logo « T » emblématique.  

 

FT0768 - CYBIL (300€) 

Ce modèle rond présente des profils tubulaires en acétate blanc et le logo « T » emblématique sur la face. 

  

FT0769 - ARIZONA (300€) 

Ce modèle pilote présente des profils tubulaires en acétate blanc et le logo « T » emblématique sur la face.  

 

FT0797 - RAZOR (300€) 

Masque de style enveloppant avec verre unique et branches à facettes ornées du logo « T » emblématique.  

 

 

 



TOM FORD EYEWEAR 
POUR PUBLICATION IMMÉDIATE  

COLLECTION TOM FORD EYEWEAR PRINTEMPS/ÉTÉ 2020 

FT0799 - FENDER (300€) 

Ce modèle rond en acétate présente un double pont, des branches épaisses et le logo « T » emblématique sur la face.  

 

FT0800 - CAINE (320€) 

Cette forme navigateur exclusive présente une face avec profils en acétate, un insert métallique et des verres qui créent un 

espace vide au centre. Les branches en métal et le logo « T » emblématique complètent le modèle.  

 

 

MONTURES OPTIQUES  

 

 

FT0729 - CHRISTIAN (290€) 

Ces modèles ronds en acétate s’affirment avec des branches épaisses, irrégulières et le logo « T » emblématique sur la face.  

 

FT0732 - THOMAS (250€) 

Ces pilotes glamour arborent des couleurs transparentes, des lignes géométriques et le logo « T » emblématique sur la face.  

 

FT5621-B (285€) 

Ces montures en acétate carrées sont dotées de lignes géométriques et de proportions oversized pour un look vintage. Le logo 

« T » emblématique sur la face complète le modèle.  

 

FT5624-B (330€) 

Ces montures pilote en métal de style vintage sont embellies par un étui coloré et le logo « T » emblématique.  

 
FT5626-B (260€)  

Ce modèle carré en acétate se distingue par des lignes minimalistes et le logo « T » emblématique sur la face.  

 

FT5628-B (285€) 

Cette monture de forme ronde en acétate présente un pont clé́ et des branches épaisses qui ajoutent une touche rétro. Le 

logo « T » emblématique sur la face complète le modèle.  

 

FT5639-B (260€) 

Ce modèle en œil de chat présente le logo « T » emblématique sur la face.  
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TOD’S PRINTEMPS/ÉTÉ 2020  
COLLECTION EYEWEAR 

 

Tod’s présente la nouvelle collection eyewear Printemps/Été 2020 qui se développe autour de deux 

thèmes : Le thème iconic, regroupant des propositions qui se distinguent par les détails en cuir, 

comme l’enfilage, un façonnage précieux et exclusif, entièrement réalisé́ à la main par des artisans 

italiens et destiné aux modèles féminins, et le tressage, l’un des détails les plus emblématiques de 

la marque connue dans le monde entier, incarne l’art de tresser des fils en cuir coloré pour rendre 

chaque produit moderne et léger et enfin, le double T, détail iconique en métal qui renvoie 

immédiatement à la marque. Le thème timeless redéfinit la beauté́ du passé dans un style moderne 

à travers des montures de goût rétro pour une élégance intemporelle. Les éléments qui le 

représentent sont l’inspiration vintage, avec une sélection de matériaux précieux mais modernes, 

qui s’inspirent du luxe Tod’s et le réinterprètent à travers des modèles raffinés au design 

contemporain. Tod’s Eyewear présente un nouveau modèle de monture solaire unisexe, au concept 

innovant, construit sur une base en métal caractérisée par la possibilité́ d’appliquer deux faces 

différentes grâce à la construction de crochets structurels.  

Collection solaire  

 
 
 
 
 
 

TO0262 (345€) 
Modèle spécial au concept innovant, construit sur une base en métal qui grâce à deux crochets 
permet d’appliquer deux faces différentes, toutes deux de forme pantos, mais dont l’une est 

recouverte en cuir pour un look plus sophistiqué, et l’autre en acétate, à l’allure plus sportive et 

informelle.  
 

TO0265 (265€) 
Modèle féminin de forme ronde avec double pont en métal fin et enfilage en cuir sur les branches en 

métal. 

  
Info lecteurs Marcolin Benelux – T +32 19 33 09 49 – infobenelux@marcolin.com 
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TO0267 (210€) 
Forme moderne, carrée et étroite, caractérisée par un double T métallique sur les branches en 

acétate.  
 

TO0268 (210€) 
Lunettes masculines d’inspiration vintage, caractérisées par le double pont en métal fin et le logo en 

métal sur les branches.  

 

TO0271 (240€) 
Lunettes masculines d’inspiration vintage, particulièrement légères grâce à la structure en métal fin 

et à sa forme carrée.  

 
TO0273 (265€) 
 La forme pilote contemporaine de la structure en métal fin est rendue unique grâce au pont en 
cuir.  
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TO0279 (295€) 
Modèle avec face en acétate définie par un fil métallique dans la partie haute qui en constitue le 

pont. Branches en métal décorées de l’iconique Scooby-Doo en cuir et embouts en acétate.  
 

Collection optique  

 
 
 
 
 

TO5205 (275€) 
Forme carrée en acétate easy-to-wear pour la monture optique masculine qui réinterprète les 
tresses iconiques en cuir insérées dans les branches de façon innovante pour un look polyvalent et 

de tendance.  

 

TO5223 (275€) 
Forme arrondie en acétate, avec un tressage iconique en cuir véritable cousu à la main dans la 

partie supérieure de la face et des branches en acétate avec un logo en métal.  

 
TO5225 (275€) 
Structure en métal fin et forme ronde enrichie par le détail de l’enfilage en cuir dans les branches.  

 

TO5226 (275€) 
Ample forme ronde en acétate, enrichie par l’enfilage iconique en cuir dans la partie haute des 

branches.  

 
TO5229 (310€) 
Forme d’inspiration vintage en métal fin avec double pont, enrichie par des tresses précieuses en 

cuir dans les branches.  
 

TO5230 (275€) 
Modèle classique de forme carrée et ample, composé de rivets latéraux en métal sur la face 

enrichie par des tresses en cuir dans les branches en acétate.  
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MONCLER LUNETTES 

La nouvelle collection de modèles solaires et optiques Moncler eyewear répond au besoin de lunettes hautes 
performances pensées pour la vie en plein air mais déclinables également dans le contexte urbain. Nées pour 

refléter l’âme de la marque à l’attrait métropolitain, toutes les montures se distinguent par leur haute qualité́, la 

recherche technologique et leur esthétisme. Cette collection inédite reconfirme également les 3 clusters qui 

constituent les lignes directrices pour le développement des différents modèles : Sport, pour des montures 

s’inspirant de l’héritage de la marque, polyvalentes et pensées pour vivre aussi bien la montagne que la ville en 

misant sur un style cool ; Duvet, le segment des lunettes les plus emblématiques qui évoquent les doudounes, 

premier produit de succès créé par la griffe. Ce segment inclut tous les modèles avec effet puffy, réalisés avec 

un nouveau façonnage de l’acétate appelé́ thermoforming qui garantit une légèreté́ exceptionnelle à la structure, 

et toutes les lunettes avec surfaces flat. Timeless est le troisième cluster qui inclut des formes classiques et rétro 

qui deviennent des icônes transversales en mesure de dépasser les tendances du moment tout en respectant 

l’essence de la marque. Chaque monture, par ailleurs, est rendue unique par des détails distinctifs comme les 
embouts arrondis ou caoutchoutés pour plus de grip et de confort, le logo en métal tricolore, noir ou blanc 

identifiant les différents clusters, des charnières plus performantes grâce au mouvement de rotation, des nez 

avec logo et logomanie, évocation du monde Moncler. Des formes masculines plus carrées ou pilote s’alternent 

aux formes féminines œil de chat et narrow, plus étroites. Des masques enveloppants au style vintage ou à des 

masques de ski oversize aux formes arrondies. La palette de couleurs inclut des nuances classiques comme le 

noir, le havane, le rouge et le taupe et des couleurs vives et plus franches pour les masques.  

COLLECTION SOLAIRE  

 

ML0118 (260€→spéciale et 220€→basique) Évolution sophistiquée de la forme carrée iconique pour 

des lunettes de soleil masculines en acétate aux volumes arrondis. Ils évoquent l’effet puffy des doudounes, et 

sont rendus encore plus légers par le processus innovant de thermoforming. Les branches sont personnalisées 

par le logo en métal gaufré et sont finies par des embouts de ligne arrondie pour plus de confort.  

ML0120 (320€) Style intemporel pour la fine monture pour homme en métal ou la forme pilote classique est 

rendue unique par une épaisseur personnalisée avec une logomanie et un nez avec logo qui résument l’héritage 

de la marque. L’esthétique et la fonctionnalité́ sont garanties par des charnières particulières qui facilitent le 

mouvement des branches terminées par des embouts caoutchoutés avec logo gaufré.  

ML0123 (250€) Monture féminine d’un grand impact en acétate flat avec forme géométrique aux arêtes 

adoucies. Les branches volumineuses sont personnalisées par une logomanie et se terminent par des embouts 

arrondis pour plus de confort.  

ML0124 (260€)Modèle solaire féminin séduisant de forme ovale, caractérisé par la partie supérieure bold en 

acétate et par les verres profilés de métal pour un look moderne. Les branches en acétate flat sont personnalisées 

avec une logomanie. Le nez avec logo complète la proposition.  

ML0128 (340€→spéciale et 300€→basique) Interprétation séduisante de la forme pilote pour un 

masque unisexe à l’allure sportive et vintage enrichi par le logo ajouré au centre de la face. Les branches 

tubulaires en métal sont accrochées aux œillères en acétate de couleur unie. Elles se terminent par de longs 

embouts en acétate et sont complétées par le nouveau logo en métal.  

ML0129 (270€→spéciale et 230€→basique) Les années 1970 sont la source d’inspiration de ce masque 

sportif unisexe de forme rectangulaire, étroit et enveloppant, avec logomanie sur les branches fuselées se fondant 

en un tout harmonieux avec la face.  

ML0130 (490€→spéciale et 450€→basique) Un design exclusif caractérise le masque de ski performant 

oversize, avec double verre et une attitude résolument contemporaine. La face arrondie emblématique, qui 

s’adapte parfaitement aux casques de ski, est agrémentée par le classique logo tricolore et revêtue à l’intérieur 

par une structure en néoprène qui assure une plus grande résistance à l’eau et à la buée. Une bande élastique 

avec maxi logo Moncler assure un port confortable, des couleurs trendy complètent la proposition.  

COLLECTION OPTIQUE  



 

ML5066 (240€) La monture optique féminine avec forme œil de chat actuelle et allongée évoque le monde 

du duvet, grâce au détail iconique du logo en métal gaufré effet puffy. La structure est réalisée en acétate avec 

le traitement thermoforming qui en garantit la légèreté́ et rend la surface beaucoup plus brillante.  

ML5067 (240€) Forme pantos pour la monture optique unisexe de goût vintage avec pont clé́. Les lignes sont 

douces et arrondies grâce au façonnage exclusif de l’acétate, thermoforming, qui rend la structure beaucoup plus 

légère. Les branches effet puffy sont complétées par le logo en métal gaufré, clair renvoi à l’univers duvet de la 

marque.  

ML5068 (305€) Le modèle optique unisexe en métal de goût rétro se distingue par une forme pilote aux 

profils fins. Le nez avec logo et des charnières personnalisées et performantes soulignent l’identité́ de la marque. 

Les fines branches en métal sont complétées par des embouts en acétate arrondis et confortables.  

ML5069 (260€) Lignes classiques pour ces lunettes optiques féminines en acétate super flat de forme 

légèrement œil de chat, qui s’insèrent dans le segment duvet. Les branches présentent une nouvelle construction 

à facettes et se terminent par des embouts arrondis avec logo iconique.  

ML5070 (260€) Monture easy-to-wear pour ce modèle optique pour homme de forme carrée en acétate super 

flat. Design inédit à facettes pour les branches ornées du logo en métal et complétées par des embouts arrondis 

pour garantir un confort absolu.  

GROUPE MARCOLIN  
Le groupe Marcolin se positionne comme l’un des leaders mondiaux sur le secteur de la lunetterie et se distingue 

par sa quête de l'excellence, d'innovation et la capacité́ unique d’associer le design et le savoir- faire artisanal 

Italien avec les valeurs fondamentales de chaque marque.  Le portefeuille de marques comprend: Tom Ford, 

Bally, Moncler, Sportmax, Ermenegildo Zegna, Victoria’s Secret, Victorias Secret PINK, Roberto Cavalli, Atelier 

Swarovski, Tod's, Emilio Pucci, Swarovski, Dsquared2, Guess, Diesel, Just Cavalli, Covergirl, Kenneth Cole, 

Timberland, Gant, Harley- Davidson, Marciano, Catherine Deneuve, Skechers, Candie’s, Rampage, Viva, Marcolin 

et Web. En 2018, la société́ a vendu environ 14,6 millions de lunettes.  
www.marcolin.com  
 

MONCLER  
Moncler est née à Monestier-de-Clermont, à Grenoble, en France, en 1952 et réside actuellement en Italie. Au fil 

des ans, la marque a combiné style et recherche technologique constante, appuyés par 

des experts dans le domaine des activités liées à la montagne. Les collections Moncler combinent les exigences 

les plus extrêmes en matière de vêtements outwear. En 2003, Remo Ruffini a repris la Maison dont il est président 

et chef de la direction. Moncler fabrique et distribue les collections de vêtements et d’accessoires Moncler 

directement dans les boutiques en ligne ainsi que dans les grands  

magasins internationaux et les marques les plus exclusives.  
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SWAROVSKI PRÉSENTE SA NOUVELLE COLLECTION DE LUNETTES 

#SparkDelight 

• Swarovski pare sa dernière collection de lunettes d’un style inégalé́ 

• Les nouveautés incluent : des lunettes de soleil ultra modernes et des styles  

qui célèbrent la magie du cristal Swarovski et de la lumière  

La dernière collection de lunettes célèbre la magie du cristal Swarovski et la manière dont il aide les femmes du 

monde entier à se sentir confiantes, scintillantes et brillantes. Ses silhouettes ultra modernes, ses lignes épurées 

et ses détails étincelants transcendent aisément les saisons, suscitant la joie des femmes tout au long de l’année.  

COLLECTION LUNETTES SOLAIRES  

 

Les derniers produits s’inspirent des lignes de bijoux de Swarovski tout en plaçant la beauté́ et la versatilité́ du 

cristal Swarovski au cœur de chaque design.  

SK0256 (200€)  
Les lignes élégantes mettent en valeur le superbe ornement de la partie supérieure en Crystal Rocks de 

Swarovski. Le design avec monture invisible, tendance et audacieux, affiche des verres ronds avec un 

léger effet miroir.  

 
SK0257 (200€) 
Le détail en Crystal Rocks de Swarovski sur la partie supérieure révèle un style affirmé saison après 

saison.  

 

SK0258 (185€) 
Cette monture mode et facettée s’inspire de l’emblématique collection Nirvana de Swarovski. La forme 
ovale étroite est ultra tendance tandis que la magnifique décoration en cristal Swarovski sur les 
branches attire la lumière.  

 

 

 

SK0259 (195€) 
Les lunettes de soleil octogonales mêlent de manière parfaite les designs ronds et carrés. Elles affichent à la fois 

un style très tendance et un superbe éclat grâce à l’ornement en cristal Nirvana facetté sur les branches. 

  

SK0261 (180€) 

Cette saison, les montures fines restent incontournables pour les fans de mode. Ce style facile à porter est léger 

et pare toutes les occasions d’un éclat supplémentaire grâce à l’emblématique cygne en cristal Swarovski sur la 

branche gauche.  

 



SK0264 (180€) 
Créée pour la femme moderne, cette monture féminine, flatteuse et facile à porter en acétate noir affiche un 

ornement subtil en cristal Swarovski incolore sur les branches.  

 

SK0266 (150€) 
La tendance oversize ne cesse de faire des adeptes. Cette paire affiche le nouvel ornement en cristal Swarovski 
en forme de goutte sur les branches et des verres avec un flash doré.  

COLLECTION D’OPTIQUES 

  

SK5340 (195€) 
La monture aux touches pop et en métal chic est mise en valeur ses détails en cristal Swarovski inspirés de la ligne 

de bijoux Nirvana.  

 
SK5344 (195€) 
La silhouette œil de chat en acétate noir attire la lumière grâce aux délicats détails en cristal Swarovski incolore 

sur les branches.  

 

SK5351 (165€) 
La monture oversize ronde en métal semble extrêmement légère à porter et affiche le nouveau cristal goutte de 

Swarovski sur les branches.  

 

 

 

SK5352 (165€) 

Cette paire de lunettes oversize carrée en métal comprend des branches à l’embout en acétate et ornées grâce à 

la nouvelle technique utilisant le cristal goutte de Swarovski.  

SWAROVSKI  
Swarovski apporte de la brillance et dispose d’un portefeuille varié de produits à la qualité́, au savoir- faire et à la 
créativité́ inégalés. 
Fondée en 1895 en Autriche, la maison créé, fabrique et commercialise des pierres en cristal taillé ayant le plus 
haut niveau de qualité du monde, des pierres précieuses et fines, des Swarovski Created Diamonds (diamants de 
synthèse Swarovski) et des oxydes de zirconium, ainsi que des produits finis tels que des bijoux, des 
accessoires, et des solutions de décoration d’intérieur et d’éclairage. Swarovski Crystal Business est dirigé́ par la 
cinquième génération de la famille Swarovski et bénéficie d’une présence mondiale avec plus de 3 000 boutiques 
dans près de 170 pays, plus de 29 000 employés et un chiffre d’affaires d’environ 2,7 milliards d’euros en 2018. 
Avec ses sociétés sœurs, Swarovski Optik (instruments optiques) et Tyrolit (abrasifs), Swarovski Crystal 
Business forme le groupe Swarovski. En 2018, le groupe a généré́ un chiffre d’affaires d’environ 3,5 milliards 
d’euros et il emploie plus de 34 500 personnes. 
La relation responsable avec les gens et la planète a toujours fait partie intégrante de l’héritage de Swarovski et 
est aujourd’hui ancrée dans la solide démarche de développement durable mise en œuvre par la compagnie. De 
plus, le programme d’éducation mondial Swarovski Waterschool a touché́ près de 500 000 enfants habitant près 
des sept grands fleuves du monde. La Swarovski Foundation a été intégrée en 2013 afin de rendre hommage à 
l’esprit philanthropique de Daniel Swarovski. Elle s’attache à encourager la créativité́ et la culture, promouvoir 
l’autonomisation des populations et préserver les ressources naturelles afin de générer un impact social positif. 
www.swarovskigroup.com 
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DIESEL EYEWEAR  

COLLECTION PRINTEMPS/ÉTÉ 2020 

 
La nouvelle collection Diesel Eyewear printemps/été 2020 incarne l’esprit audacieux et anticonformiste de la 

marque ; les propositions expriment la passion et l’individualité. Les masques au look à l’avant-garde, qui 

réinterprètent le style iconique des années 2000 sous un jour futuriste, ressortent parmi les modèles de 

tendance. Les montures en métal, avec silhouette pilote et œil de chat aux proportions étroites, se distinguent 

par la grande légèreté́ des profils fins et essentiels. Des éléments iconiques identifient la collection, comme le 

détail métallique oblique s’inspirant de structures mécaniques qui se reflètent sur les branches plates aux lignes 

nettes avec un effet tridimensionnel inédit qui renvoie à l’esprit industriel de la marque. Les différentes versions 

couleur audacieuses et distinctives, rehaussées d’accent fluo, créent des combinaisons fraiches et espiègles qui 

personnalisent les structures en métal. Les acétates transparents dans un mélange de couleurs iconiques et 

contemporaines, aux finitions brillantes ou mates, complètent la nouvelle collection eyewear.  

 

COLLECTION SOLAIRE 
 

DL0299 (120€)  
Attitude rock pour les lunettes de soleil masculines de forme carrée avec profils nets en acétate multicouches 
créant un contraste de couleurs audacieux. Les branches, enveloppées par l’insert en métal à petits points, sont 
ornées du logo « Diesel ».  
 

DL0307 (125€) 

Silhouette trendy arrondie pour un modèle solaire unisexe léger en métal, complété ́par des branches fines avec 

embouts en acétate et logo « Diesel » gravé. Les nuances classiques s’alternent avec les variantes couleur 

distinctives de la marque.  

 

DL0308 (155€→ spéciale) et (125€→basique) 

Monture solaire pour homme aux proportions étroites, reprenant la forme navigateur définie par un double pont 

et des profils fins et légers en métal qui continuent aussi sur les branches ornées du logo « Diesel ». Les verres 

polarises performants et les accents de couleur représentatifs de la marque complètent la proposition.  

 
DL0313 (145€) 

La monture solaire féminine à la forme iconique s’impose par ses profils fins en métal dans une nuance de 

tendance, qui soulignent la structure architecturale de la partie supérieure de la face en lui donnant une extrême 

légèreté́. Les branches sont finies par le logo « Diesel » et des embouts en acétate en contraste avec le motif en 

métal gravé qui rappelle l’identité́ de la marque.  

 

DL0314 (145€) 

Réinterprétation dans le style Diesel le plus pur du modèle pilote classique pour des lunettes de soleil pour 

homme en métal fin et léger, qui se distinguent par les variantes couleur de tendance. Le profil architectural de 



 

 
 

 
 
 
 

la partie supérieure définit la face dans un jeu de lignes inédit. Les branches ornées du logo « Diesel » se 

terminent par des embouts en acétate avec motif iconique en métal gravé.  

 

DL0315 (165€) 

Masque d’un grand effet caractérisé par une forme étroite et allongée qui réinterprète le style iconique des 

années 2000 avec une touche futuriste pour un look à l’avant-garde. La face en matériau injecté avec le dessin 

net de la partie supérieure semi-rimless est raccordée aux branches ornées du logo « Diesel » par un détail en 

métal qui renvoie à l’identité́ de la marque. Les verres effet miroir et une combinaison de couleurs trendy 

brillantes et mates caractérisent la proposition.  

 

DL0318 (175€)  

Masque iconique de tendance, inspiration années 2000, caractérisé par la forme inédite en acétate avec des 

profils nets qui se développe horizontalement pour un look futuriste à l’avant- garde. Son originalité́ s’affirme 

aussi dans les branches volumineuses avec maxi logo « Diesel » associé aux détails obliques iconiques qui 

soulignent l’appartenance à la marque. Des verres effet miroir et une palette de couleurs contemporaines 

complètent l’offre.  

 

COLLECTION OPTIQUE 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DL5349(135€) 

Monture optique super légère, unisexe et easy-to-wear, avec face de forme carrée en matériau TR90 léger et 

flexible et fines branches en métal avec logo « Diesel ». Les embouts sont personnalisés avec le motif iconique 

en métal découpé́ affirmant l’identité́ de la marque. Les nuances classiques s’alternent aux couleurs plus 

audacieuses et iconiques.  

 

DL5355 (140€) 

Lunettes de vue en métal léger à l’allure féminine, caractérisées par la forme œil de chat aux profils bien 

soulignés, dans des nuances séduisantes avec partie supérieure contrastante. La structure est définie par les 

branches fines ornées du logo « Diesel », avec des découpes nettes effet 3D qui s’inspirent du détail oblique 

iconique, évocation de l’esprit industriel du la marque, et des embouts colorés pour un résultat inédit. 

  

DL5359 (140€) 

La monture optique pour homme est caractérisée par la forme navigateur en métal fin soulignée par un élégant 
double pont. Les branches aux profils plats avec découpes nettes effet 3D évoquent le détail oblique iconique 
d’inspiration industrielle, emblème de la marque. Elles sont ornées du logo « Diesel » et se terminent par des 
embouts en acétate de couleur contrastante. Une palette de couleurs avec accents fluo et des finitions mates 
personnalisent l’offre.  
 
Info lecteurs Marcolin Benelux – T +32 19 33 09 49 – infobenelux@marcolin.com 
Contact presse CaracasCOM – T +32 2 560 21 22 – M +32 495 22 07 92 - info@caracascom.com 

mailto:infobenelux@marcolin.com


 

 
 

 
 
 
 

DIESEL EYEWEAR COLLECTION KIDS  

PRINTEMPS/ÉTÉ 2020  

 
 
La nouvelle collection Diesel Eyewear pensée pour les plus petits propose des modèles de vue légers et faciles à 
porter des looks de caractère et espiègles qui incarnent à la perfection l’essence de la marque. Les formes 
minimalistes carrées et rectangulaires côtoient les formes plus arrondies pour répondre aux exigences de tous 
les visages. Les nouvelles combinaisons de couleurs pop et pétillantes, où ressortent l’orange vif et le jaune 
phosphorescent dans les finitions mates ou brillantes, personnalisent la proposition junior pour les enfants de 8 
à 12 ans.  
 
DL5285 (95€) 
La légère monture de vue unisexe de forme carrée est réalisée en deux couleurs d’acétate dans la partie 
intérieure et extérieure de la face. Les branches sont décorées du logo Diesel et du détail oblique caractéristique 
en métal soulignant encore plus l’appartenance à la marque. Une palette de couleurs pétillantes, qui inclut le 
bleu et l’orange vifs, complète la proposition.  
 

DL5286 (95€) 

La monture de vue unisexe de forme arrondie est caractérisée par la face avec deux couleurs d’acétate dans la 

partie intérieure et extérieure. Les branches avec logo « Diesel » sont finies par le détail oblique iconique en 

métal qui rappelle l’identité́ de la marque. L’orange et le jaune phosphorescents s’ajoutent aux couleurs plus 

classiques pour satisfaire tous les gouts. 

  
DL5301 (95€) 
Monture légère unisexe et easy-to-wear de forme pantois en matériau injecté, caractérisé par des couleurs vives 
et fraiches comme l’orange vif. Les branches sont décorées du logo Diesel et du détail oblique caractéristique 
gravé soulignant l’appartenance à la marque. Les charnières intégrées et flexibles favorisent les mouvements. 
 
DL5302 (95€) 
Graphisme et pureté́ des lignes pour une monture optique en matériau injecté de forme rectangulaire qui se 
distingue par ses couleurs amusantes avec une variante excentrique orange intense. Les branches fuselées sont 
complétées par le logo « Diesel » et le détail oblique iconique.  
 
 
 
 
Info lecteurs Marcolin Benelux – T +32 19 33 09 49 – infobenelux@marcolin.com 
Contact presse CaracasCOM – T  32 2 560 21 22 – M +32 495 22 07 92 - info@caracascom.com 
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GUESS Eyewear collection Printemps/Été 2020

 

La nouvelle collection de lunettes Printemps/Été 2020 de GUESS exprime l’univers pétillant et charmeur de la 

célèbre marque lifestyle à travers des lunettes de soleil et de vue séduisantes et tendance.  

Les lunettes à l’attrait jeune et sexy pour une femme indépendante et sure d’elle ressortent par leur design et les 

finitions inédites et s’alternent avec les formes masculines réinterprétées pour l’homme contemporain.  

Des montures over en métal ou des formes œil de chat et rectangulaires plus audacieuses cohabitent avec les 

modèles pilote ou navigateur de goût vintage reproposées dans un style moderne. Les masques trendy oversize, 

avec une inspiration sportive et couture marquée et des références street- style, dominent la collection avec des 

couleurs franches et vives et enrichissent les tenues de toutes les femmes à la mode.  

Les accents de couleur pop se mêlent aux acétates avec des imprimés animaliers iconiques ou des détails glitter 

qui complètent les propositions de lunettes très mode.  

Les branches sont enrichies de détails iconiques, comme le logo en triangle ou le décor emmaillé́ avec bouton « 
G » emblème du monde denim, et montrent le concept inédit #LOVEGUESS, s’inspirant de la tendance des logos 

all over, avec le mot GUESS en métal coloré grand format ou le motif contenant le « G » iconique, répété́ pour 

renforcer l’identité́ de la marque.  

COLLECTION SOLAIRE  

 
 

 

 

 
 

 

 

 
 

GU7640 (115€) 
Forme arrondie en métal finie par un double pont discret pour le modèle solaire féminin. Le modèle est enrichi 

d’une nouvelle interprétation colorée de la chaine iconique, munie du décor circulaire emmaillé́ avec le logo « G 

» qui réaffirme l’identité́ de la marque et qui orne aussi les branches en métal avec des touches de couleur pop.  

 
GU7643 (135€)  
L’attitude glamour et la palette de couleurs vives caractérisent la grande monture ronde rimless avec pont en 

métal, munie de verres dégradés qui soulignent les profils rainurés avec des touches pailletées pour un look 

scintillant. Les branches en métal sont complétées par le mot GUESS discrètement gravé.  

 

GU7645 (100€)  
Le modèle solaire iconique pour femme s’impose par sa forme arrondie classique en acétate avec pont en métal, 

réinterprétée dans un style contemporain. Le logo GUESS en métal emmaillé́ oversize qui ressort sur les branches 

est une déclaration de style.  

 

GU7648 (135€) 
Lunettes de soleil féminines de forme rectangulaire facile à porter, caractérisée par l’acétate au motif animalier 

iconique dans une parfaite harmonie de couleurs pop avec le détail en triangle audacieux contenant le logo « G 

», positionné sur les côtés de la face où s’accrochent les branches, clair renvoi à l’identité́ GUESS.  

 
 

GU7649 (135€) 
Lunettes de soleil féminines avec forme œil de chat glamour où les teintes unies s’alternent à l’acétate iconique 

avec motif animalier, en harmonie avec les couleurs pop du détail coloré triangulaire avec logo « G » qui relie les 

branches à la face, pour une proposition mode et contemporaine. 



GU7650 (135€) 

Masque d’un grand impact esthétique avec des profils géométriques nets pour un look trendy et audacieux. Les 

verres effet miroir avec bord nu sur les côtés de la face s’insèrent dans la structure en acétate accrochée aux 

branches par l’intermédiaire d’un détail en métal enrichi par le décor circulaire coloré iconique avec logo « G ».  

 

 

 
 
GU7654 (90€) 
Monture solaire féminine en acétate avec silhouette rectangulaire légèrement œil de chat, caractérisée par le fin 

détail emmaillé́ en triangle sur la face, élément distinctif de la marque. Les couleurs vives transparentes, 

dégradant le long des branches, s’alternent aux tons plus classiques comme le noir et le havane.  

 
GU7658 (90€)  
Allure féminine pour ces lunettes de soleil à la forme œil de chat, avec face en acétate qui se distingue par le 

détail pyramidal en métal sur la fixation de la branche. La couleur délicate est ravivée par l’effet métallique 

inattendu dans la partie interne de la monture. Les branches en métal sont finies par le logo GUESS discrètement 

gravé.  

 

GU7661 (100€) 
Inspiration sportive et couture pour le masque semi-rimless aux profils épais avec bande élastique en néoprène 

proposée dans des couleurs fortes et vives pour un look mode et contemporain. Le logo oversize GUESS est 

gravé, avec couleur contrastante, sur les branches volumineuses en acétate.  

 

GU7662 (100€) 
Forme oversize pour le masque sportif aux profils rimless avec bande élastique en néoprène enrichie de couleurs 

franches et fraîches. Les branches volumineuses en acétate sont finies avec le maxi logo GUESS, gravé dans une 

couleur contrastante.  

 

GU7663 (115€) 
Allure sportive et chic pour le masque tendance de forme pilote dans un gris effet cristal raffiné équipé́ de verres 

effet miroir argenté. Le profil net de la partie supérieure est décoré́ avec une visière inédite ornée du logo GUESS, 

qui enrichit aussi les branches pour réaffirmer l’identité́ de la marque. Modèle exclusif Holiday 2019.  

 

GU7670-D (prix non communiqué) 
La proposition solaire féminine à l’allure vintage s’impose avec une ample silhouette ovale en acétate. Le fin détail 

coloré en triangle, clair renvoi au logo GUESS, enrichit les extrémités de la face pour un résultat chic et fascinant.  

 
GU7676 (100€) 
Inspiration sportive pour le masque en métal de forme pilote, proposé dans des couleurs fortes et vives, avec 

une visière inédite ornée du logo GUESS et bande élastique en néoprène. Les branches en métal plat sont 

complétées par le logo « G » iconique et des embouts en matériaux injectés de couleur contrastante.  

 

GU7677 (100€) 

Le masque sportif audacieux avec des profils en métal et une bande élastique en néoprène est caractérisé par la 
visière inédite avec logo GUESS et la palette de couleurs franches et pétillantes pour un look de tendance. Le 

logo « G » iconique finit les branches en métal fin, munie d’embouts en matériaux injectés de couleur 

contrastante.  

GU6961 (115€) 
Modèle solaire masculin de tendance avec forme géométrique en acétate. La face est caractérisée par une 

décoration inédite en métal qui renferme le logo « G » iconique répété́ pour affirmer l’identité́ de la marque. Les 

branches en acétate avec logo « G » iconique complètent la proposition.  

 

GU6964 (125€) 
Masque pilote enveloppant d’un grand impact avec face en acétate et verres effet miroir proposés dans des 

variantes couleur audacieuses. Les branches en métal sont décorées avec des émaux colorés sur toute la longueur 

et le logo « G » iconique.  

 

GU6968 (100€→basique et 125€→spéciale) 
Forme navigateur classique réinterprétée dans un style sportif pour un modèle solaire pour homme avec profils 

fins en métal et double pont avec détails de couleur contrastante. Les branches en métal avec le logo « G » ajouré 

complètent la proposition.  

 

 
 

GU6969 (100€→basique et 125€→spéciale) 
Inspiration sportive pour une fine forme masculine en métal, finie par un double pont avec détail coloré 

contrastant. La proposition est complétée par le logo « G » iconique ajouré, positionné sur les branches en 

métal.  



COLLECTION OPTIQUE  

 

 
 

GU2746 (150€) 
Silhouette ovale pour des lunettes de vue féminines caractérisées par l’acétate au motif animalier iconique en 

différentes variantes de couleur, alterné aux teintes unies, pour un look tendance. La proposition est complétée 

par le détail coloré audacieux en triangle avec logo « G » positionné sur les côtés de la face où s’accrochent les 

branches, clair renvoi à l’univers GUESS.  

 

GU2747 (150€) 
Attitude glamour pour le modèle optique féminin œil de chat aux profils nets, qui se distingue par l’acétate avec 

motif animalier iconique proposé en différentes variantes couleurs qui s’alternent aux teintes unies. Les 

branches s’accrochent à la face à travers un détail coloré séduisant en triangle avec logo « G », affirmant 
l’appartenance à la marque de lifestyle américain.  

 
GU2757 (115€) 
La fine monture optique féminine est caractérisée par une face carrée aux profils en métal brillant. Les 

branches sont finies par le logo « G » inséré́ sur le détail circulaire emmaillé́ et complétées par les embouts en 
acétate de couleur contrastante.  

 

GU2760 (150€) 
Réinterprétation trendy de la silhouette pilote pour le modèle optique féminin où les profils en métal aux 

accents de couleur vive créent un jeu d’espaces avec les verres et donnent du mouvement à la structure. Les 

branches fines sont complétées par des embouts en acétate de couleur contrastante et le logo GUESS gravé.  

 

GU1980 (125€) 

Forme carrée facile à porter pour des lunettes de vue masculines en acétate au caractère sportif fini par un 

pont clé́. Les branches avec fin logo GUESS sont unies à la face par une barre en métal avec détail emmaillé́ 

dans des couleurs en contraste avec la monture.  

 

GU1988 (135€)  
La forme navigateur de cette monture optique masculine en métal est caractérisée par le détail coloré sur le 

double pont pour une proposition dynamique et trendy. Les branches en métal emmaillé́ de couleurs vives sont 

complétées par le logo « G » iconique.  

 

 

   

#GUESSEyeCandy 

La collection #GUESSEyeCandy pour le Printemps/Été 2020 prochain propose des modèles solaires et optiques 
s’inspirant de formes vintage, réinterprétées dans un style jeune et moderne, qui se distinguent par leurs couleurs 

vives et pétillantes idéales pour des looks frais et trendy. Tous les modèles sont réalisés avec le matériau TR90, 

une composition de nylon et fibres de carbone biologiquement compatible, réputés pour sa légèreté́, flexibilité́ et 

durabilité́ garantissant plus de confort et de résistance.  

COLLECTION SOLAIRE  

 
 

 

 

 
 

 

 

 
GU3053 (80€) 
Monture solaire féminine avec forme œil de chat en matériau injecté TR90 aux nombreuses qualités qui se 

distingue par le profil supérieur de la face avec rainure enrichie par un détail emmaillé́ et des colorations 



transparentes assorties aux verres. Les branches sont finies par une plaquette en métal avec logo GUESS 

gravé. 

  

GU3054 (80€) 
Les lunettes de soleil féminines en matériau injecté TR90 léger et flexible sont caractérisées par la silhouette 

ovale aux proportions étroites et par un profil supérieur inédit avec rainure emmaillée. La palette de couleurs 

vives effet cristal assorties aux verres et des plaquettes en métal avec logo sur les branches complètent la 
proposition de tendance.  

 

 

 
 

 

 

 
 

GU3051 (110€) 
La monture optique féminine aux profils épais étonné par sa forme œil de chat accentuée en matériau injecté 

TR90 aux nombreuses qualités et le profil supérieur inédit avec rainure emmaillée. Les nuances fraîches effet 

cristal pour un résultat amusant et les branches finies par une plaquette en métal avec logo GUESS gravé 

définissent la proposition.  

 
GU3052 (110€) 
Grande forme géométrique pour le modèle optique féminin en matériau injecté TR90 léger et flexible, proposé 

dans des couleurs vives transparentes pour un résultat trendy. Le profil supérieur inédit est enrichi par un détail 

emmaillé́, une plaquette en métal avec logo est inséré́ dans la construction des branches pour affirmer l’identité́ 

de la marque.  
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COLLECTION PRINTEMPS/ETE 2019-2020 
 

TENDANCES LUNETTES OPTIQUES ET SOLAIRES 
 

Cet été, les deux principaux et incontournables matériaux favoris ne changent pas. En effet, 
l’acétate pour sa légèreté et le métal qui structure la monture sont très prisés dans 
l’élaboration des montures et l’assemblage des verres. Les marques du groupe Marcolin 
Eyewear l’ont très bien compris à travers la déclinaison de leur nouveaux modèles optiques 
et solaires de cet été. Marcolin se distingue par son savoir-faire et son souci du détail. La 
société est aujourd’hui un des grands leaders mondiaux de la lunetterie.  
 
Les tons  doré et brun refont surface avec aussi plus de couleurs froides comme le bleu, le 
violet, le gris transparent ou gris métallisé et le noir. La note particulière de cet été est le rose 
gold, le vieux rose, le rose fuchsia, le jaune et l’orange donne la tendance. Les couleurs froides 
apportent dynamisme et charisme tandis que les teintes chaudes égayent les montures avec 
une note chic et glamour. Les imprimés léopard, tigré et zébré apportent une touche sexy.  
 
Quant aux formes de cet été, elles sont plus ovales, rondes et asymétriques. Les modèles 
« mouches », « pilotes » et « rétro » reviennent et revisitées de manière plus moderne.  
Chez Moncler Lunettes, les modèles  sport  accentués et volumineux ne laissent pas 
indifférents avec la touche plus dynamique pour les amateurs de sport extrême comme le 
modèle 0130 qui évoque le ski d’aventure ou les nouveaux sports de neige et glace pratiqués 
l’été. Les modèles 0129 sont des modèles évoquant la randonnée ou la course cycliste.  
Chez Tom Ford Eyewear, ce sont ses lunettes retravaillées de façon plus épaisses et ses « Eyes 
Cat » façonnées de manière plus singulière, chic et exclusive, ce qui diffère d’un look 
décontracté. Chez Tod’s Eyewear, détails, couture, sobriété et touche masculine donnent le 
ton.Le look sport sera un incontournable. En ce qui concerne Diesel Eyewear, son fini sobre 
est sa signature cette année. Cette griffe incarne la spontanéité et le casual.  Enfin, la classe, 
la finesse et la féminité ne manquent pas chez Swarovski Eyewear et Guess Eyewear. Visant 
une clientèle qui aime l’élégance dans la sobriété. Chez Swarovski Eyewear, l’élégance est 
alliée à une légère nostalgie de jeunesse. Ses strass font rêver. 
 
 
 
Info lecteurs Marcolin Benelux – T +32 19 33 09 49 – infobenelux@marcolin.com 
Contact presse CARACAScom  – T  32 2 560 21 22 – M +32 495 22 07 92 - info@caracascom.com 
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COLLECTION ETE 2020 
 
 
 

Mariage romantique 
 
 
Inspirée par l’air du temps, la créatrice Delphine Quirin répond à une demande de plus en plus 
importante d’accessoirisation sur mesure de tenues de mariage hors des sentiers battus. 
Mariage bohème, mariage de trois jours en Toscane ou sur la Riviera… Une tendance 
romantique-chic qui demande de réinventer les codes. 
 
Le traditionnel voile est remplacé par un bibi, l’étole par un châle de maille-dentelle, la 
classique robe blanche se transforme en jupe rehaussée d’un léger pull de coton… 
 
Quant à la suite, les mères, les sœurs, les cousines, les bonnes amies et leurs fillettes, optent 
pour un serre-tête de cérémonie fleuri de soie ou de plumes, ou encore pour une capeline aux 
couleurs acidulées rappelant les fêtes excentriques des années 80 (elles-mêmes inspirées des 
tenues extravagantes des Golden 60ies…).  
 
Pour les dîners de préparatifs ou d’au-revoir, qui précèdent ou suivent la grande fête, on sort 
les pailles naturelles, dans toutes leurs déclinaisons. 
 
Delphine Quirin alterne donc ses collections de maille hiver avec, l’été, un service de 
commande sur mesure et la création de pièces uniques mais également des collections 
capsules de gilets, pulls et châles l’été. Delphine Quirin produit en quantités limitées, avec la 
volonté de faire perdurer un savoir-faire local. 
 
En plus de la vente en ligne (www.delphinequirin.be), l’atelier de Delphine Quirin est 
accessible tous les samedis de 11h00 à 17h00. 
 
 
 
Info lecteurs  
Vente à l’atelier : 26 rue Pierreuse, 4000 Liège 
+32 (0)4 221 05 52 - info@delphinequirin.be - www.delphinequirin.be  
Vente en ligne : http://shop.delphinequirin.be  
 
Contact presse  
CARACAScom - T 32 2 560 21 22 - M 32 495 22 07 92 - info@caracascom.com  
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IDEES DE CADEAUX POUR LES FÊTES  
TROIS MONTRES BELGES QUI COMMEMORENT 

L’HISTOIRE  
 

Le cadeau idéal pour les amateurs d’Histoire et de montres, une montre 100% made in 
Belgium qui, avec ses designs, commémore un fait historique majeur. L’Armistice, les avancées 
de Leonardo Da Vinci ou encore le premier pas sur la lune, sont autant de moments marquants 
de notre Histoire que la maison horlogère Col&MacArthur met à l’honneur au travers de trois 
montres au design soigné et élégant : « Armistice 1918 », « Da Vinci 500 » et « LUNAR 1969 ». 
Ces trois montres thématiques peuvent être commandées et personnalisées sur le 
site www.colandmacarthur.com  
 
 
La montre « Armistice 1918 » 
 
Cette édition limitée de 1918 de montres numérotées met en valeurs 
ces soldats belges qui ont vaillamment combattus pour la liberté. 
Derrière son design épuré et ses symboles inaltérables, la montre 
Armistice 1918 raconte l’histoire unique de ce jour singulier du 11 
novembre 1918 qui a mis fin à la guerre. Le plus, la gravure 
personnalisée de 60 caractères au dos de la montre qui permet de 
rendre hommage à une personne touchée par cet événement 
historique, en la mémoire d’un être cher ou par pure passion.  
 
 
 
La montre « LUNAR 1969 » 
 

Dans un design sobre et élégant à la pointe de la technologie, cette 
montre évoque un voyage dans l’espace en arborant de nombreux 
symboles : un cadran qui affiche les coordonnées géographiques 
Latitude - Longitude des 6 missions Apollo. Un authentique 
fragment de météorite lunaire (certificat fourni) serti dans le cadran 
à l’heure de midi, là où se situent les coordonnées de la mission 
Apollo XI. Le célèbre « foot print » du premier pas de Neil 
Armstrong gravé au dos de la montre, un clin d’œil qui salue le 
courage des astronautes. Le plus, la possibilité d’offrir à sa montre 
un voyage aux portes de l’espace. 
 
 

Montre Col&MacArthur “Armistice 
1918”, à partir de 399€ 

Montre Col&MacArthur “LUNAR 1969”, 
à partir de 499€ 



La montre « Da Vinci 500 » 
 
« Da Vinci 500 », une montre au design intriguant reprenant les 
symboles forts caractérisant le savoir de Leonardo Da Vinci, ce 
génie emblématique : le croquis d’oiseaux du codex étudiant le 
vol des oiseaux, des références au nombre d’or au travers de sa 
conceptualisation intellectuelle ou encore la suite de Fibonacci en 
passant par l’homme de Vitruve. Le plus, une rotation des aiguilles 
dans le sens anti-horlogique, un clin d’œil au sens d’écriture de 
Leonardo Da Vinci, de droite à gauche. Gaucher, cette technique 
lui permettait de ne pas étaler l’encre encore fraiche. 

 
 
Col&MacArthur une success story au business model atypique  
 
Les collections développées par la Maison horlogère Col&MacArthur font vivre, à leurs acquéreurs, une 
expérience émotionnelle unique et hors du commun. Les montres Col&MacArthur sont bien plus que 
de simples "montres", ce sont des véritables objets ayant une âme et une histoire, c’est en cela que 
Col&MacArthur se différencie sur le marché horloger. 
 
Rien ne prédestinait pourtant Sébastien Colen, le fondateur de la marque horlogère Col&MacArthur à 
passer dans le monde feutré de l’horlogerie. Ingénieur civil de formation, Sébastien Colen travaillait 
chez Halliburton, une multinationale américaine active dans le milieu pétrolier. Sa rencontre en 2012 
avec Iain Wood, un horloger qui fut aussi membre de la garde royale de Buckingham Palace (Scots 
Guards) a bouleversé sa vie professionnelle. 
 
Début 2013, création de la société Col&MacArthur et lancement des premières montres destinées aux 
Scots Guards sont, via une licence octroyée par le Ministère de la Défense britannique. Sébastien Colen 
décide de cibler des marchés niches à thèmes, afin d'éviter la confrontation avec les grandes marques 
horlogères. 
 
En 2018 la collection "Armistice 1918" voit le jour pour commémorer les 100 ans de la fin de la Grande 
Guerre et connait un franc succès. Un exemplaire de cette montre a été remis au président Emmanuel 
Macron, à la chancelière Angela Merkel, au prince Albert II de Monaco mais également à la princesse 
Astrid, la gouverneure générale du Canada Julie Payette, et Donald Trump. 
 
Si l'entreprise belge est capable aujourd’hui de proposer des montres haut de gamme à des prix très 
attractifs, c'est grâce à son business model non conventionnel. En effet, Col&MacArthur a adopté une 
stratégie de distribution basée uniquement sur l’e-commerce. C’est aussi une manière pour eux 
d’optimiser la structure des coûts. Une pratique peu courante mais qui s'avère très efficace, qui permet 
une bonne maitrise et une optimisation du prix de vente final. 
 
Site internet et eshop  
www.colandmacarthur.com  
 
CONTACT PRESSE  
CARASCAScom – www.caracascom.com  
info@caracascom.com  
T 02 560 21 22 – M 04 95 22 07 92 

 

Montre Col&MacArthur “Da Vinci 500”, 
à partir de 449€ 



 
STEHMANN – Collection Printemps/Eté 2020 

 
Quand la modernité rencontre l’esprit innovant  

 
La griffe STEHMANN propose des modèles de pantalons dans des matières 
innovantes, dont d’excellents basics, bien coupés. ‘Passion for pants’, c’est la 
philosophie de la maison – des pantalons qui s’adaptent tant qu’ils font plus 
qu’habiller. Avec le souci du détail, ils se décline en looks stylés pour des femmes 
modernes. 
 
 
 
Hippie de Luxe  
 
Les pantalons et les shorts montrent leur côté effronté avec des imprimés en batik, 
de la dentelle de coton, un look déchiré ou encore des associations de coton soyeux 
et brillant et de Tencel®. La touche Hippie : des couleurs pastel comme le rose, le 
jaune tendre, le bleu ciel et un soupçon de menthe ravivent le Flower Power des 
années 60. La contrepartie futuriste est assurée par un pantalon slim laminé en 
coton high-tech. Les imprimés audacieux qui rehaussent les bas des pantalons 
fluides ou les bermudas et les modèles en viscose aérienne et en coton / élasthanne 
créent un véritable feu d'artifice 
 

 
 
 
  



Aventure 
 
Naturels et authentiques, les modèles Aventure déclinent un style décontracté et 
utilitaire composé de lin raffiné, de jacquards mats et de mélanges cupro fluides. Un 
look féminin allant du jeu avec le tulle aux imprimés délavés assortis qui donnent 
envie de superposer les couches. Des imprimés ethniques, des dessins 
géométriques et des motifs floraux soulignent le désir de nature et d'aventure avec 
une palette de couleurs de blanc cassé, vétiver, bois flotté et orange rafraîchissante 
de Jaffa. 
 

 
 
Bleu Ocean  
 
Tout flotte avec le maritime moderne: des modèles superposés coupés dans des 
tissus fluides et soyeux. Tout est résolument décontracté: des pantalons de tous les 
jours féminins, modèles fluides et bermudas capitalisent sur une sensation estivale 
combinée à un short en jean et à un pantalon droit à patches boutonnés. En ce 
concerne les motifs : Le poisson est à la Une. Des motifs graphiques et des fleurs 
XXL mettent en scène de manière décorative le pantalon à jambe large. Les tissus 
de haute technologie et la dentelle extensible créent des effets sophistiqués dans de 
fines variations. Blanc, bleu de cachemire, indigo et denim ajoutent des accents de 
couleur mer. 
 

 
 
 
  



Pure Power 
 
Quand la fonction rencontre la féminité : des modèles sobres et courts et des 
pantalons de jogging en matières high-tech annoncent un nouveau mode sportif. Les 
imprimés floraux brillent de couleurs vives. Les cyclistes et les leggings au style 
sophistiqué sont revisités dans un style féminin. Le coton léger se présente sous 
forme de modèles Paper Bags, bermudas ou shorts. Un pantalon large et un bas 
fluide décontracté dans des tissus légers et semi-transparents créent un look cool 
avec des motifs de jungle. La gamme de couleurs est minimaliste et puriste avec le 
blanc, le rouge et le noir. 
 
 

 
 
 
SS 2020 collection  
 
La collection comprend 150 modèles et est proposée à des prix allant de 59 à 149 €. 
Tous les modèles sont disponibles dans les tailles 34 à 46, et certains modèles 
individuels sont également disponibles dans les tailles 48 et 50.  
 
 
Contacts: 
 
Info lecteurs Natalie Brock Agent Belgique  – nata.brock@skynet.be 
 
Contact presse CaracasCOM – T +32 2 560 21 22 – M +32 495 22 07 92 - 
info@caracascom.com 
 
 



 

 
Somatoline Cosmetic élargit ses horizons 

avec deux innovations 
 
 
En 2020, Somatoline Cosmetic élargit ses horizons pour répondre aux grandes tendances de la cosmétique 
actuelle qui sont la performance, la sensorialité et la naturalité douce. A cette occasion, la marque leader en 
soins amincissants & anti-cellulite depuis 10 ans dévoile deux innovations. La première contribue à la 
diversification de la gamme best-seller « 7 Nuits ». La seconde est le lancement d’une variante en gel de sa crème 
Anti-Cellulite. 
 
INNOVATION 1 – L’AMINCISSANT 7 NUITS – NATURAL 
 
Somatoline Cosmetic lance le 1er amincissant 7 nuits avec 95% d’ingrédients d’origine naturelle. Sa formule 
douce est idéale pour les peaux sensibles. Sa texture innovante en crème-gel s’applique facilement et est 
rapidement absorbée, laissant la peau hydratée, douce et lisse. Son parfum est 100% naturel, aux huiles 
essentielles de lavande pour favoriser le sommeil. Cette nouvelle formule, amincissante et relaxante, est 
composée de caféine, d’extrait de bouleau, de menthe poivrée qui favorisent le drainage et la micro-circulation. 
Sa texture, une crème-gel légère est innovante et appréciée en termes de densité, d’application et de facilité 
d’absorption. Elle est SANS parabènes, paraffine, silicones, alcool, huiles minérales, parfum synthétique, 
ingrédients d’origine animale BHT et OGM. Les résultats cliniques démontrent une performance maximale déjà 
visibles après 7 nuits.  
Prix : 54,00€ pour 400 ml. 
 
INNOVATION 2 – L’ANTI-CELLULITE – NOUVEAU FORMULE EN GEL (2 FORMULES) 
 
Pour répondre à un besoin spécifique, une gamme différente et adaptée est nécessaire. Raison pour laquelle la 
gamme Anti-cellulite de Somatoline Cosmetic adopte un nouveau look pour se différencier de la gamme minceur. 
De plus, un nouveau gel y fait son apparition. Ce nouveau traitement intensif combat les signes de la cellulite 
déjà̀ en 2 semaines. Sa formule contient une haute concentration en caféine à action lipolytique, de l’extrait de 
Maca anti-capitons et de l’escine drainant pour une action anti-cellulite intensive. Sa texture innovante et fraîche 
en gel est facilement massée et absorbée rapidement.  
2 formules seront alors disponibles en 2020 :  

- une formule en crème thermo-active (effet chaud) à l'extrait de gingembre avec une action apaisante, 
et élastifiante 

- une formule en gel cryoactif (effet froid) à l’extrait de Maca à action anti-fibrose pour réduire les 
nodules de cellulite.  

Prix : 49,00€ pour 250 ml. 

 

 
Contact presse :  
Dialogic Agency - Avenue du Col-Vert, 5 – 1170 Bruxelles  
- Jennifer Thienpont : jennifer@dialogic-agency.com  - + 32 2 426 64 66 
- Hélène van den Wildenberg : helenevdw@dialogic-agency.com  - + 32 2 495 22 07 92 



 
 

COMMUNIQUE DE PRESSE  
 

« THE WILD LAB », 
LE CONCEPT STORE ETHIQUE BRUXELLOIS QUI CARTONNE, 

SOUFFLE SA PREMIÈRE BOUGIE ! 
 
 

Un an presque jour pour jour après l’ouverture de leur premier concept store, Stéphanie et Katherine, 
les deux fondatrices de The Wild Lab, tirent un premier bilan plus que positif. L’enseigne s’est 
imposée dans le paysage des commerces bruxellois comme un incontournable. Leur idée ? Créer 
dans une ambiance chaleureuse de quartier, un lieu où l’on peut consommer éthique, aussi bien pour 
se restaurer que pour s’habiller. Une formule imaginée par ces deux jeunes auto-entrepreneuses 
bruxelloises - avant tout passionnées - qui fidélise tous les jours de nouveaux/nouvelles adeptes.  
 
L’histoire d’un concept store à succès  
 
Si elles ne se connaissent pas au départ, Stéphanie et Katherine, sont nourries chacune de leur côté 
par l’envie d’ouvrir un endroit où elles peuvent faire vivre l’expérience de consommer autrement. 
Issues d’horizons radicalement différents, c’est une connaissance commune qui leur permet de faire 
converger leurs projets, l’entente est instantanée et les idées fusent.  
 
À cette époque, Stéphanie travaille comme commerciale dans le secteur de l’alimentation 
healthy/trendy tout en faisant sur le côté, par passion, des formations en nutrition. Katherine elle, 
graphic designer de formation, travaille dans une grande enseigne de prêt à porter. En 2016, 
dégoutée par la consommation de masse, elle lance un site de vente en ligne de vêtements éthiques, 
Everybody Agress, son succès est immédiat. Cette expérience lui permet de se rendre compte que les 
consommatrices belges restent encore attachées au contact avec le produit avant l’achat. The Wild 
Lab apparaît dans un premier temps comme une vitrine de ce qui est en vente sur l’eshop.  
 
C’est pour un petit espace dans un bâtiment authentique au croisement de la rue de Lombardie et de 
la rue Antoine Bréart à Saint-Gilles que Stéphanie et Katherine ont un coup de cœur. Elles y 
aménagent deux espaces, un coin « food » et un coin « store », le tout dans une décoration 
chaleureuse, moderne et éthique, à l’image de leur concept.  
 
 



Une offre éthique et locale mais tendance   
 
Ouvert tous les jours - à l’exception du lundi - du matin jusqu’à la fin de l’après-midi, The Wild Lab 
offre la possibilité de se rhabiller responsable (pour hommes et femmes) tout en savourant une 
nourriture gourmande et saine mais surtout, nutritive.  
 
Côté « food », une carte courte mais variée avec des créations saines et gourmandes dans lesquelles 
tout le monde peut s’y retrouver : smoothie bowl, buddha bowl, granola, chia pudding, toast avocat 
et œufs pochés ou encore toast bananes et beurre de cacahuètes,... Chaque recette est élaborée en 
respectant un juste équilibre qui lui confère une fonctionnalité nutritive (vitalité, purification,...). À The 
Wild Lab on retrouve la fonction première de l’alimentation tout en gardant les saveurs, la 
gourmandise et, le plus fortement apprécié, l’esthétisme. En s’approvisionnant chez des producteurs 
locaux, tels que La Finca (fournisseur principal bio et local), Hopla Geiss (boulangerie bio, Saint-Gilles), 
Saint Octave (fromager Saint-Gilles), Fruit collect (jus bio local), Le Champignon de Bruxelles, So Bake 
it (pain sans gluten belge),... The Wild Lab privilégie le circuit court. Même les produits « exotiques » 
comme l’avocat, la banane et les superfoods (cf. acai) sont achetés chez des producteurs - pour la 
majorité européens - qui garantissent une production responsable et équitable. La fourchette de prix 
pour un lunch le midi varie entre 12€ et 16€. Les week-ends, deux formules généreuses de brunch sont 
proposées à 22€ et 23€.   
 
Côté « shop », The Wild Lab propose des vêtements et des accessoires éthiques mais esthétiques. 
Marques belges et européennes se confondent dans un subtil mélange dont le dénominateur 
commun est une production éthique aux matériaux végétaux et/ou recyclés. Toutes les marques ont 
été choisies avec soin, et après de longues recherches, par Katherine. Au total une douzaine de 
marques sont représentées dont Jan’n June, Thinking MU, MUD Jeans, Cossac, Escuyer,... Si l’espace 
est petit, l’offre est au contraire variée : vêtements pour femmes et hommes, accessoires belges, 
cosmétiques, petite déco,... L’endroit idéal pour les idées cadeaux ! L’acheteuse/acheteur se laisse 
guider par les précieux conseils d’une connaisseuse et passionnée le tout dans une ambiance 
intimiste et personnelle. La fourchette de prix est large et se veut raisonnable - jeans recyclés à 119€, 
bougies naturelles à 25€, brosses à dent en bambou à 4€ - allant de 30€ pour le pull en coton jusqu’à 
300€ pour le manteau recyclé.    
 
Informations pratiques 
 
Adresse 
44a, rue Antoine Bréart 1060 Saint-Gilles  
 
Ouverture 
mardi > jeudi : 9h00-18h00 
vendredi : 10h30-18h00 
samedi > dimanche : 10h30-16h30    
fermé le lundi 
 
Sites web  
www.thewildlab.be 
www.everybodyagrees.com  
 
Contact  
0478 22 60 20 
 
 



  
 
 
 

communiqué de presse 

 
CARACAScom,  

passe le flambeau à la jeune génération 
 
 
Passage de flambeau 
 
L’automne 2019 marque le début de nouveaux horizons pour CARACAScom avec un 
rajeunissement de sa direction. Après 15 ans à la direction de l’agence, Hélène van den 
Wildenberg pense qu’il est temps de céder sa place à une nouvelle génération et confie 
ses responsabilités à Victoire Muyle, 27 ans, qui l’assiste à la coordination des 
campagnes depuis quatre ans.  
 
La manière dont on aborde à l’heure actuelle tant le métier que les sujets et leur 
consommation n’est plus celle d’il y a dix ans. Pour l’agence, il est important que les 
décisions finales soient prises par quelqu’un qui vit et comprend ces nouveaux enjeux. 
De ce fait, ce passage de flambeau offre à l’agence et à ses clients la créativité d’une 
jeune start-up tout en bénéficiant de la stabilité et de l’expertise d’une entreprise de 
plus de quinze ans d’expérience.   
 
Hélène et Victoire continueront à travailler en étroite collaboration avec l’ensemble de 
l’équipe, comme par le passé, mais avec un travail davantage de front pour Victoire et 
de back office pour Hélène.  
 
Un nouveau pôle vidéo 
 
Inscrit dans cette recherche constante d’innovation, un nouveau pôle consacré à la 
vidéo vient renforcer l’offre de l’agence. Menée par Lien Scheers, 26 ans, cette nouvelle 
offre a pour mission d’élargir les canaux de communications de l’agence. À une époque 
où l’image prédomine, ces vidéos aux formats courts et dynamiques, permettront 
d’illustrer le contenu de documents de presse. Ils serviront tant pour les réseaux sociaux 
que pour la presse, qui reste le core-business de l’agence depuis sa création en 2003. 
 
 
 



Rafraichissement des outils 
 
La plupart l’a très certainement déjà remarqué, depuis un an, CARACAScom arbore une 
nouvelle appellation et un nouveau logo (anciennement caracas). Dans cette 
continuité d’harmonisation, le site de l’agence a été rafraichi et rajeuni tout en 
conservant sa facilité d’accès, qui en fait son succès auprès des journalistes. Le petit 
plus, l’arrivée d’un nouveau totebag aux couleurs de l’agence ! Enfin, CARACAScom est 
désormais présente sur ses propres réseaux sociaux (en plus de continuer d’élaborer 
des stratégies digitales pour certains de ses clients) mais garde une utilisation passive 
de ceux-ci. Son choix stratégique, en accord avec ses principes, étant de ne pas se 
mettre en avant afin de laisser la lumière sur les canaux de ses clients et des 
journalistes, puisque finalement tel reste le fondement d’une agence de relations 
publiques.  
  
Contact 
 
CARACASCom  
www.caracascom.com  
info@caracascom.com  
+32 2 560 21 22  
 


